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Extrapris, just nu-pris, super-
spar. Konsumentféreningen
Stockholm har granskat prisin-
formationen i livsmedelsaffarer.

—Den ar ofta forvirrande.
Livsmedelsbutikerna maste
skarpa sig, sdger Louise
Ungerth pa Konsumentforen-
ingen Stockholm.

Fortroendevalda i foreningen har
besoktett30-tal livsmedelsbutiker
for att granska prisinformationen,
som de sammanstalltien rapport.
Resultatet: prisinformationen &r
ofta forvillande.

—Jag tycker det ar dahgt nér det
hénger skyltar fran taket med sto-
rardda priser, utan att det handlar
om extrapriser. Samtidigt kan det
vara sa att de faktiska extrapris-

Ungerth, chef for konsument och
miljo pa Konsumentféreningen
Stockholm.

UNDER BESOKEN I mataffirerna fann
Konsumentféreningen att ordi-
narie priser ofta saknas for kam-
panjvaror i flygblad och i butiken,
och att skyltar till kampanjvaror
och varor med ordinarie priser
i ménga fall &ar véldigt lika, med
samma féargsattning och layout.

—Det ger oss konsumenter kdns-
lan avattdet r billigare 4n vanligt
—attdetgaller attpassa pa. Det kan
std att priset dr oslagfﬁrt utan att
det alls behover vara det. Jag tror
att de flesta associerar roda feta
siffror med extrapris.

Ett annat exempel é&r flerkops-
priserna “kop fler och spara mer”’

forvirrande. Hon vill bland annat att prisangivelser med roda siffror ska reserveras for tillfilliga kampanjer

Konsumentl‘oremngen
kritisk mot bluffskylitar

kopa flera férsumbar, men det kan
varakrangligt att hitta styckpriset.
Ettexempel dr blodpudding: Blod-
pudding 3 stycken for 20 kronor,
ordinarie pris 6:90 kronor. Det
innebér en vinst pa 70 ore.
—Enligt prisinformationslagen
ska prisinformationen vara tydlig
ochkorrekt. Ochenligt Konsument-
verkets véagledning far marknads-
foringen bara framhéva ett sarskilt
formanligt pris och innehalla pris-
jamforelser om de inte &r vilsele-
dande, sédger Louise Ungerth.

KONSUMENTFORENINGEN Stockholm
vill att prisangivelser med roda
siffror skareserveras for tillfélliga
kampanjer. Dessutom ska det fin-
nas tydliga skyltaributikerna som
visar om en vara salis till kampani-

Louise Ungerth, chef for konsument och miljo pa Konsumentforemngen Stockholm, anser att livsmedelsbranschens extraprlsmarkmngar ar
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eller ett alltid speciellt 1agt pris.

—Det férekommer uttryck som
oslagbart, super och klipp utan
att priserna dr uppseendevick-
ande laga.

Naér det géller flerkép bor buti-
ken ange i annonser eller pa skyl-
ten hur mycket man sparar i kro-

- nor och Oren pa att kopa flera av

samma vara.

Aven om Louise Ungerth 4r med-
veten om attextrapriser ar uppskat-
tade drhon kritisktill det omfattan-
de systemet med kampanjvaror.

—Kampanjpriser innebér ryckig
logistik. Butikerna méste bland an-
nat stuva om, skylta om och lagga
in nya priser i kassasystemet. I
slutdndan ar det kostnader som
drabbar konsumenten.
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